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CARTA DESCRIPTIVA
PARA UNIDADES DE APRENDIZAJE
Elementos estructurales del programa de las Unidades de Aprendizaje

UNIVERSIDAD MICHOACANA DE SAN NICOLAS DE HIDALGO

DENOMINACION DE LA UNIDAD DE | Mercadotecnia Internacional
APRENDIZAJE (UA)
CICLO ESCOLAR Febrero-Agosto
CICLO VI
CLAVE DE LA UA OPT-VIII-EF-3
CARACTER Optativa
TIPO Teodrico-Préactica
UA ANTECEDENTES UA CONSECUENTES
Ninguna Ninguna
Horas Horas Horas de trabajo | Total de Total de Total horas de Créditos
tedricas practicas independientes horas horas trabajo
teéricas practicas independientes
2 2 1 32 32 16 5

AUTORES DEL PROGRAMA
Academia de Economia de la Empresa

Fecha de elaboracién
Junio 2025
Fecha de revisiéon y aval de Consejo Técnico

COMPETENCIAS A DESARROLLAR
EJES FORMATIVOS
Economia y Finanzas

COMPETENCIAS
Proporciona una serie de herramientas conceptuales
y analiticas para explicar y conocer el nuevo ambito
de la Mercadotecnia Internacional.

Utiliza un enfoque estratégico y ambiental al destacar
las dimensiones principales de los ambientes
econdmico, social, cultural, politico, legal y financiero,

Organiza la presentacion limpia y ordenada de
consultas y ejercicios.

Analiza problemas de la realidad y de su futura
practica profesional.

PERFIL ACADEMICO DEL DOCENTE
Grado(s) académico (s)
Licenciatura en Administracién, Mercadotecnia,
Economia o una disciplina afin.

Experiencia
Solidos conocimientos y comprension profunda de las
aplicaciones de los ejes formativos en el campo de la
economia. Dominio de herramientas computacionales
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Deseable con estudios de posgrado (maestria o | para el manejo de panqueques estadisticos y
doctorado) en algunas de estas areas, con énfasis en | programas de mercadotecnia.

mercadotecnia.

Experiencia minima de 2 afios en el area y docencia.

CONTENIDO TEMATICO (Temas y subtemas)

Temas

Subtemas

1. Introduccibn a la mercadotecnia
mundial.

1.1.
1.2.
1.3.
1.4.
1.5.

Consideraciones generales sobre mercadotecnia.
Mercadotecnia mundial: qué es y qué no es.

La importancia de la mercadotecnia mundial.
Orientaciones de la gerencia.

Fuerzas que afectan la integracion a nivel mundial y la
mercadotecnia mundial.

2. El ambiente econémico mundial

2.1
2.2
2.3
2.4

2.5
2.6
2.7

La economia mundial: un andlisis general.
Etapas de desarrollo de los mercados.
El modelo del ciclo comercial de productos.

Paridad de ingreso y del poder de compra alrededor del
mundo.

Mercadotecnia y desarrollo econémico.
Balanza de pagos.

Socios comerciales.

3. Caracteristicas de los mercados
regionales.

3.1

3.2
3.3
3.4

Cooperacién econémica y acuerdos comerciales
preferentes.

Organizaciones econdmicas regionales.
Caracteristicas de los mercados regionales.

La mercadotecnia en los paises menos desarrollados.

4. Los ambientes politico, legal y
regulador.

4.1
4.2
4.3

4.4

4.5

El ambiente politico.
Leyes internacionales.

Prevencion de problemas legales: asuntos de negocios
importantes.

Resolucién de conflictos, determinacién de disputas vy litigio
internacional.

El ambiente regulador.

5. El ambiente financiero mundial y las
decisiones de tipo de cambio
extranjero.

51
5.2
53
5.4

Tipo de cambio extranjero.
Pronostico de las tasas de cambio extranjeras.

Exposicion a la tasa de tipo de cambio.

Manejo de la exposicion a la tasa de tipo de cambio.




idad Michoacana de San Nicolas de Hidalgo

Facultad de Economia “Vasco de Quiroga”

Redisenro al Plan de Estudios de la Licenciatura en Economia 2025

ACTIVIDADES
Actividades de aprendizaje bajo la conduccién de un académico
1. LaUnidad de Aprendizaje se impartira a través de sesiones tipo seminario, dos veces por semana, con
una duracion de dos horas por cada sesién. Durante las clases se combinaran exposiciones del
profesor y de los alumnos acerca de casos de diferentes empresas.

2. El académico planteara el grupo alternativas y criticas de solucion en cuanto a estrategias de
mercadotecnia, para llegar al mercado meta.

Actividades de aprendizaje independientes
1. El estudiante revisara una seleccién de lecturas previamente preparadas por el académico para que el
alumno las revise fuera de clase, para apoyar la discusion y el mejor aprendizaje y entendimiento por
parte del estudiante.

2. Seencargara a los estudiantes la realizacién de ejercicios y trabajos de investigacién, de modo que se
identifique la utilidad y aplicabilidad del instrumental teérico- metodoldgico discutido en el curso.

CRITERIOS DE EVALUACION

Actividad % de ponderacion
Exadmenes parciales 70 %
Practicas y trabajos 20 %
Participacion en clase 10 %
Total 100%

MODALIDADES TECNOLOGICOS E INFORMATICAS
Para las sesiones expositivas es necesario el uso de una computadora con conexion a Internet y un
videoproyector

BIBLIOGRAFIA

Basica
Cateora, P., et. al (2020). Marketing internacional, 10a edicién, Mc GrawHill, México
Czinkota M. R. y Ronkainen, I. A. (2013). Marketing Internacional, 10a edicién. CENGAGE Learning

Hyun-Sool, Kim. (2009). Marketing Internacional Teoria y 50 casos, Editorial CENGAGE Learning.

Mark, C. y Warren, K. (2024). Marketing internacional, 1a ed. Pearson, México
Subhash C, (2002) Marketing Internacional, 6ta edicién, Thomson, México
Sanhusen, R. |. (2013) Mercadotecnia Internacional, CECSA, México

Terpstra / Russow, (2022). Introduccién a la mercadotecnia internacional, Thomson

Complementaria
Bade, e. Nicholas. (1998). Marketing sin dinero, Editorial Mac. Graw Hill. México

Chisnall, M. Meter. (1999). La Esencia de la Investigacion de Mercados, Editorial Prentice may, México
Diaz de Santos, M. (2018). Marketing internacional (5ta ed.). ESIC Editorial.

Ferrell O.C. Hartline. M. Estrategias de marketing, Editorial Thomson, México
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